
「トレイルランニングに関する実態調査」企画のご案内

■調査方法： インターネット調査

■調査地域： 全国

■調査対象者

＜予備調査：6問＞ ※7月28⽇に調査完了。企画参加を検討いただける企業様に結果を公開しております。
・現在「マラソン・ジョギング」を実施している20歳～69歳の男女3,000人

＜一次調査（予定）：6問＞

・現在「マラソン・ジョギング」を実施している20歳～69歳の男女1万人

＜本調査（予定）：40問＞

・最近1年間に「トレイルランニング」実施した20～69歳の男女300人

・実施はしていないが、トレイルランニングを認知しており、今後参加を希望する20～69歳

の「マラソン・ジョギング」実施者300人

■スケジュール

・2014年8月上旬：調査票確定⇒ 8月中旬実査⇒ 8月下旬：結果納品⇒9月中旬：結果公表

■参加費用：1社20万円（＋税）

■調査目的

近年、急速に参加人口が拡大しているトレイルランニングの実態を把握するとともに、トレイルランニングをこ

れから開始する層を特定し、その参加動機を明らかにすること。また、調査結果の要点をリリース発表し、ト

レイルランニング市場の勢いをPRすること。
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この度、弊社でトレイルランニングの調査を企画・実施することになりました。現在この度、弊社でトレイルランニングの調査を企画・実施することになりました。現在この度、弊社でトレイルランニングの調査を企画・実施することになりました。現在この度、弊社でトレイルランニングの調査を企画・実施することになりました。現在、、、、参加企業を募集して参加企業を募集して参加企業を募集して参加企業を募集して

おります。ご検討の程、宜しくお願い申し上げます。おります。ご検討の程、宜しくお願い申し上げます。おります。ご検討の程、宜しくお願い申し上げます。おります。ご検討の程、宜しくお願い申し上げます。

本調査本調査本調査本調査はははは、参加企業募集型の企画です。企画に参加した複数の企業様にデータを提供します。、参加企業募集型の企画です。企画に参加した複数の企業様にデータを提供します。、参加企業募集型の企画です。企画に参加した複数の企業様にデータを提供します。、参加企業募集型の企画です。企画に参加した複数の企業様にデータを提供します。

またまたまたまた、調査結果の一部を、、調査結果の一部を、、調査結果の一部を、、調査結果の一部を、PRのために弊社ホームページ上で公開いたします。のために弊社ホームページ上で公開いたします。のために弊社ホームページ上で公開いたします。のために弊社ホームページ上で公開いたします。

一万人規模の標本調査

抽出

（全モニターの16.7%）

●参加人口30万人（仮）！
●潜在人口95万人（仮）！

20～69歳人口：

8,146万人
※2014年1月現在「人口推計」（総務省）より
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アンケート結果から、

●トレイルランニング参加人口

●トレイルランニング潜在人口 を推定します！
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＜測定予定ブランド＞＜測定予定ブランド＞＜測定予定ブランド＞＜測定予定ブランド＞ 【総合系】「サロモン」、「THE NORTH FACE」、「C3fit」、「モントレイ

ル」、 「ナイキ」、「アディダス」、「ニューバランス」、「アシックス」、「ミズノ」／【シューズ系】

「inov-8」、「ラ・スポルティバ」、「アルトラ」、「HOKA」、「トレクスタ」／【バックパック・ポーチ

系】「グレゴリー」、「Karrimor」／【アパレル系】「コロンビア」、「パタゴニア」／【アクセサリー

系】「ネイサン」、「Buff」、「エプソン」、「ガーミン」／【飲食系】「ウイダー」、「ザバス」、「ベス

パ」、「パワーバー」、「グリコ ワンセコンド」、「メダリスト」、「ショッツ」 ・・・等

□トレイルランニングの開始きっかけ

□トレイルランニングの実施動機

□トレイルランニングの経験年数

□トレイルランニングの練習頻度

□トレイルランニングの大会・レースへの参加経験

□トレイルランニングの同伴者・チーム参加状況

□マラソン・ジョギングの取組み状況

□他のスポーツの実施状況

□トレイルランニング商品の購入経験

□トレイルランニングブランドの認知

□トレイルランニングブランドのイメージ

□購入したトレイルランニング商品ブランド

□トレイルランニング商品の購入意向

□トレイルランニングに伴う移動や宿泊の状況

□トレイルランニングの消費金額

□スポーツ活動による消費金額 ・・・等

□トレイルランニングの開始意向の理由

□トレイルランニングに期待すること

□トレイルランニングを実施していない理由（参加の障壁）

□マラソン・ジョギングの取組み状況

□他のスポーツの実施状況

□スポーツの実施動機

□トレイルランニングブランドの認知

□トレイルランニングブランドのイメージ

□スポーツ用品の購入状況

□スポーツ施設の利用状況

□スポーツ活動に伴う移動や宿泊の状況

□スポーツ活動による消費金額 ・・・等
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２層を比較し ●実施層の消費行動

●潜在層の意向可能性

●ブランド浸透度 等を把握！


